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Program szkolenia:

. WPROWADZENIE DO STRATEGII MARKETINGOWEJ

1.Czym jest strategia marketingowa i dlaczego jest kluczowa

2.Réznica miedzy strategiag a taktyka — myslenie dtugofalowe vs dziatania
operacyjne

3.Przeglad modeli strategicznych - SOSTAC, Golden Circle, AIDA, 7P

Il. ANALIZA SYTUACIJI WYJSCIOWEJ]
1.Audyt obecnych dziatan marketingowych w firmie
2.Analiza otoczenia biznesowego - SWOT, PEST, analiza konkurencji

3.0kreslanie grup docelowych i tworzenie profili klientéw (person)
4.Cwiczenie warsztatowe - uproszczona analiza SWOT witasnej firmy

I1l. USTALANIE CELOW MARKETINGOWYCH

1.Formutowanie celéw metoda SMART

2.Dobér KPI - jak mierzy¢ skutecznosé dziatan

3.Powigzanie celéw marketingowych z celami biznesowymi firmy
4.Przyktady dobrych praktyk z réznych branz




Program szkolenia:

IV. PLANOWANIE DZIALAN MARKETINGOWYCH

1.Dobér odpowiednich kanatéw komunikacji - online i offline

2.Planowanie kampanii promocyjnych - roczne, kwartalne, miesieczne

3.Budzetowanie dziatan marketingowych - na co warto przeznaczy¢ srodki

4.Cwiczenie warsztatowe - przygotowanie uproszczonego planu
marketingowego dla wiasnej firmy

V. WDROZENIE STRATEGII | ORGANIZACJA PRACY ZESPOLU
1.Przygotowanie zespotu do realizacji strategii
2.Delegowanie zadan i harmonogramowanie dziatan
3.Monitorowanie postepéw i reagowanie na zmiany
4.Narzedzia wspierajgce realizacje strategii - Asana, Trello, Google Workspace

VI. MIERZENIE EFEKTOW | OPTYMALIZACJA DZIALAN
1.Analiza danych - jak odczytywaé¢ wyniki kampanii
2.Narzedzia analityczne - Google Analytics, Meta Business Suite, raporty
sprzedazowe
3.0ptymalizacja strategii na podstawie danych - iteracyjne podejscie
4.Case study - jak poprawa strategii zwiekszyta skutecznos¢ dziatan
marketingowych

VIl. PODSUMOWANIE | SESJA PYTAN
1.Podsumowanie kluczowych punktéw szkolenia
2.0dpowiedzi na pytania uczestnikéw
3.Materiaty szkoleniowe i wzory strategii do samodzielnego wdrozenia
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TRENER: Piotr

-ekspert marketingu cyfrowego i strategii biznesowych

Doswiadczony trener, doradca i praktyk digital marketingu. Od ponad 7 lat
wspiera firmy w skutecznej promocji online, budowie marki i pozyskiwaniu
klientow. Specjalizuje sie w kampaniach reklamowych na Facebooku i LinkedlIn,
content marketingu oraz tworzeniu strategii marketingowych dla sektora MSP.

Na swoim koncie ma ponad 3500 godzin szkolen i doradztwa,

setki przygotowanych strategii i zarzadzanie budzetami reklamowymi siegajacymi
750 000 zt.

Doswiadczenie szkoleniowe

Jako trener prowadzi warsztaty i szkolenia z marketingu internetowego, social
media i strategii biznesowych. Wspodtpracowat z firmami takimi jak Dr Irena Eris,
Drogeria Laboo, Questo Group czy Fundusze Wsparcia. Jego styl pracy opiera sie
na praktycznych przyktadach, analizie realnych danych i interaktywnej formule,
dzieki czemu uczestnicy zdobywaja narzedzia gotowe do natychmiastowego
zastosowania.

Biznes i startupy

Poza dziatalnoscia szkoleniowa rozwija wtasng agencje Inno Marketing

I angazuje sie w projekty startupowe. Jest wspdottworcg m.in. platformy
telemedycznej Healthly (600 tys. zt finansowania), aplikacji edukacyjnej
JustGlance.it oraz rozwigzania dla gastronomii LunchMe. Dzieki temu taczy
wiedze marketingowa z praktyka zarzadzania, pozyskiwania klientow

i tworzenia innowacyjnych produktow.

Ekspert i autor branzowy

Piotr regularnie dzieli sie wiedzg w magazynach branzowych, takich jak Nowa
Sprzedaz, Social Media Manager, NowyMarketing czy Marketing i Biznes.

Jest rowniez wspottworcg Podcastu o Startupach, gdzie porusza tematy
skalowania biznesdw, rynku VC i innowacyjnej przedsiebiorczosci.
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Dlaczego warto wzigé¢ udziat
w szkoleniu?

\/ Zrozumiesz znaczenie strategii marketingowej
Dowiesz sie, czym rdzni sie strategia od taktyki i jak
uporzadkowane dziatania zwiekszajg skutecznos¢ marketingu.

\/ Nauczysz sie analizowac rynek i klientow
Opanujesz narzedzia SWOT, PEST i analize konkurencji oraz
stworzysz profile klientow wspierajgce planowanie dziatan.

\/ Opanujesz wyznaczanie celow i mierzenie efektow
Poznasz metode SMART, dobierzesz KPI i powigzesz cele
marketingowe z biznesowymi, aby oceniac wyniki pracy.

\/ Zdobedziesz praktyczne umiejetnosci planowania
Dowiesz sig, jak dobierac¢ kanaty komunikacji, planowac
kampanie i tworzycC realistyczne budzety promocyjne.

\/ Przygotujesz sie do wdrozenia strategii w firmie
Poznasz metody organizacji pracy zespotu, delegowania zadan
I monitorowania postepdw przy uzyciu narzedzi online.

\/ Wdrozysz wiedze w praktyce
Na warsztatach przygotujesz strategie marketingowa dla
swojej firmy — gotowa do natychmiastowego zastosowania.
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ORGANIZACJA SZKOLENIA

Termin szkolenia: 14.09.2026r.

Forma szkolenia: Szkolenie z praktycznymi ¢wiczeniami online w czasie
rzeczywistym.

Czas trwania: 1 dzien - zajecia od 8:00-16:00

Koszt szkolenia: 499,00 zt / za osobe / za dzien szkolenia dla zgtoszen
nadestanych do 31.09.2026r. (cena poza promocja 899,00 zi)

Szkolenie odbywa sie za pomoca aplikacji poprzez link z dostepem
do programu, bez koniecznosci instalacji jakiegokolwiek programu.

Dostepne inne kursy:

Google My Business — narzedzie do zarzadzania wizytéwkami firm

w wyszukiwarce i w Google Maps. Umozliwia aktualizacje informacji

o firmie, odpowiadanie na recenzje klientdw i zarzadzanie widocznoscia
w lokalnych wynikach wyszukiwania.

Google Workspace, dawniej G Suite — zestaw narzedzi do wspotpracy

i komunikacji, ktory obejmuje Gmail dla firm, Kalendarz Google,
Dokumenty Google, Dysk Google, a takze narzedzia do wideokonferencji
(Google Meet). Dzieki Google Workspace zespoty moga efektywnie
wspotpracowac w chmurze.

Google Analytics — narzedzie analityczne umozliwiajace firmom Sledzenie
i analizowanie ruchu na stronach internetowych. Pomaga zrozumiec
zachowania uzytkownikow i skutecznos¢ kampanii marketingowych.

Google Search Console - darmowe narzedzie oferowane przez Google,

ktore pomaga witascicielom stron internetowych monitorowac
i optymalizowac widocznosc ich witryn w wynikach wyszukiwania Google.
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Postaw na wiedze
potwierdzong certyfikatem!

:or , - 0 o O
mgm THE QUALITY LABEL OO g TIG/LIS O
= O THE MALDTOL SN STAMDWRDS - - —

FORE L IYICAT IONAL AN TRAINING SEIVICES A L I TY
N AN A0 )
o LIANCE
i i & :
™ i  centyfikat nr o-:fnzfzozn i
b b i Po prreprowadzonym audycie fakodcl prowadzonych sekoled 'i
MS U E%;V % The Global Language System® informuje, e S:!
(] i .‘
s oining Rallion: :’k" WINNERS Anna Kaczmarek j#?
- id ol £ k-
= =i dzib )
WINMERS Anna Kaczmarek \g;} i ke \
Tryszczyn ul, Dluga 76 i przy ul. Diuga 76 1
BG-011 Wielno Otrzymata prawo do postugiwania si Znakiem Jakedei TGLS Quality Alliance i
Rekomendacja obowigeuje do 20,02 2023 y
Wk pgp bkt Adan Poaben [ ™ Dats: 21.02.2090 [l el 4 ki
- 1 - i iR Y
00 o sy e’ LF qHh Rt ul=
dh 1.2 o ol th

120 4,9/5

20T11r.

. o Srednio tylu Srednia ocena
Szkolimy od Tyle osol.o‘j’uz uczestnikéw szkoli z ankiet
ponad 14 lat przeszkoliliSmy sie u nas co miesiac uczestnikéw

“Konkretnie, profesjonalnie, ciekawie. Dziekuje i polecam.”
Magdalena Mezyk, shakewave.pl

“Szkolenie bardzo fajne. Polecam!”
Piotr Karpinski, www.m-copy.pl,

“Szkolenie spetnito moje oczekiwania w 100 %. Gorgco polecam”
Barttomiej Nowak,www.marbex.pl
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Referencje

Nasze szkolenia s wysoko oceniane przez uczestnikow i dziaty HR.
Przedstawiamy wybrane referencje, ktére potwierdzaja jakos¢ naszej pracy,
wiecej znajdajdziesz na naszejs stronie www.winners-szkolenia.pl
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Zapraszamy do kontaktu

Rozpocznij swoj
rozwoj juz dzis

{. 531 801 806

>A zamowienia@winners-szkolenia.pl

ul. Dtuga 76, Tryszczyn
86-011 Wtelno

@ www.winners-szkolenia.pl
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